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Werbeleitsatzung der Stadt Holzminden

Auf der Grundlage des § 10 Absatz 1 des Niedersachsischen Kommunalverfassungsge-
setzes (NKomVG) in der Fassung vom 17. Dezember 2010, zuletzt gedndert durch Arti-
kel 2 vom 24.10.2019 (Nds. GVBI. S.309) sowie der Niedersdchsischen Bauordnung
(NBauO) in der Fassung vom 3. April 2012, zuletzt geandert am 20.05.2019 (Nds. GVBI.
S. 88) wird durch Beschluss des Rates der Stadt Holzminden folgende Satzung uber die
Gestaltung und die Zulassigkeit von Werbeanlagen in Holzminden erlassen:

Praambel

Die Stadt Holzminden Ubernimmt als Mittelzentrum des Landkreises Holzminden eine
wichtige Ubergeordnete Funktionen fir die benachbarten Kommunen ein. Die ,Stadt der
Durfte und Aromen® ist zudem als Standort global agierender Unternehmen das wirt-
schaftliche Zentrum der Region.

Die Haufung von Wirtschaftsunternehmen, Handwerk und vor allem anderen Einzelhan-
delsbetrieben bringt zwangslaufig eine Vielzahl von Werbeanlagen in der Stadt mit sich.
In der letzten Zeit hat sich das Stadtbild gerade entlang der grofl3en EinfallstraRen durch
eine stetig wachsende Zahl von Werbeanlagen zunehmend negativ verandert. Diese
Entwicklung beeintrachtigt sowohl den architektonischen als auch den stadtebaulichen
Gesamteindruck der Stadt Holzminden.

Das Bedurfnis der Gewerbetreibenden nach Werbung ist grundsatzlich anzuerkennen.
Dennoch bedarf es einer Steuerung von Werbeanlagen im Sinne der Stadtgestaltung. Mit
dieser Satzung verfolgt die Stadt Holzminden das Ziel, einen Ausgleich dieser Anspriiche
zu erreichen und klare Regeln fir das Anbringen von Werbeanlagen aufzustellen. Daraus
ergeben sich spezifische Anforderungen fiir und an die Gestaltung von Werbeanlagen je
nach Lage im Holzmindener Stadtgebiet.
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§1
Raumlicher Geltungsbereich

(1) Der Geltungsbereich dieser Satzung umfasst das Gemeindegebiet der Stadt Holz-
minden.

§2
Sachlicher Geltungsbereich

(1) Diese Satzung ist bei MaRhahmen wie der Anbringung, der Instandsetzung sowie der
Um- und Neugestaltung von Werbeanlagen anzuwenden.

(2) Die Regelungen zu Werbeanlagen in den auf Grundlage der NBauO erlassenen Sat-
zungen (Ortliche Bauvorschriften) werden mit dieser Satzung aufgehoben.

(3) Die Anwendungen anderer gesetzlicher Bestimmungen bleiben von den Vorschriften
dieser Satzung unberihrt.

§3
Begriffe

(1) Werbeanlagen im Sinne dieser Satzung sind alle Anlagen, die der Ankindigung, An-
preisung oder als Hinweis auf Dienstleistungen und Waren dienen und von offentli-
chen Flachen aus sichtbar sind. Hierzu zahlen z.B. Schilder, Beschriftungen, Bema-
lungen, Lichtwerbungen, Schaukasten, plastische Darstellungen, Banner, Transpa-
rente, Litfal3saulen und Fensterbeklebungen. Werblich gestaltete Markisen und Son-
nenschirme werden wie Werbeanlagen behandelt.

(2) Ausleger sind auskragende Werbeanlagen, deren Ansichtsflachen rechtwinklig zu der
Gebaudefront stehen.

(3) Stelen/Pylonen sind dauerhaft freistehende, bauliche Anlagen zur Anbringung von
Werbung.

(4) Eine Werbefahne ist ein mit Werbung versehener Stoff, der an einer Stange befestigt
ist.

§4
Allgemeine Anforderungen fiir den gesamten Geltungsbereich

(1) Werbeanlagen durfen nicht erheblich beléstigen, insbesondere nicht durch ihre Gro-
Be, Haufung, Lichtstarke oder Betriebsweise.

(2) Die regellose Haufung von Werbeanlagen am gleichen Haus bzw. im Freiflachenbe-
reich, die Verwendung greller Farben und tberdimensionaler bildlicher Darstellungen

sind unzulassig.
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(3) Werbeanlagen, die das StraRen- und Ortsbild beeintrachtigen, sind insbesondere an
ortsbildpragenden Sichtachsen und Blickbezligen oder wesentlichen StralRenraumen

unzuldssig.

(4) Werbeanlagen sind nach Umfang, Anordnung, Werkstoff, Farbe und Gestaltung den
Bauwerken unterzuordnen und durfen wesentliche Bauelemente (z.B. Erker, Balkone
oder Gesimse) nicht verdecken oder Uberschneiden, sie diurfen nicht verunstaltend
wirken.

(5) Leuchtwerbung muss blendfrei sein. Wechsellichtanlagen und akustische Werbean-
lagen sind unzulassig. Dies gilt auch fur Werbeanlagen, die aus Geschéaftsraumen
heraus in den offentlichen Raum hinein stérend wirken.

(6) Flachwerbeanlagen missen unmittelbar an der Gebaudefassade angebracht werden.

(7) Die Hohe der Unterkante eines Auslegers (lichte Durchgangshohe) darf 2,50 m nicht
unterschreiten. Der Ausleger darf eine Ausladung von 1,50 m (inkl. Befestigung) so-
wie eine maximale Hohe von 1,50 m nicht Uberschreiten. Der Abstand zwischen zwei
Auslegern an einem Gebaude darf 4,00 m nicht unterschreiten (siehe Skizze in der
Begrindung).

(8) Fensterbeklebungen, die dem Sichtschutz dienen, werden grundsatzlich nicht als
Werbung angesehen.

(9) Fensterbeklebungen, die der Werbung dienen, sind maximal bis zu einem Bede-
ckungsanteil von 30% der Fensterfront zulassig.

(10) Fur die zu berechnende Werbeflache wird bei doppelseitig bedruckten Werbeanla-
gen, wie Stelen, Ausleger und Fahnen, nur die einfache Flache beriicksichtigt.

(11) Die Beleuchtungsanlage einer Werbeanlage ist bei der Berechnung der zuléssigen
Werbeanlagenflache nicht zu bertcksichtigen.

(12) Werbeanlagenteile, die im gestalterischen und statischen Zusammenhang mit der
Werbeanlage zu sehen sind, werden zur Werbeflache hinzugerechnet.

(13) Werbeschriften, bestehend aus Einzelbuchstaben oder als zusammenhangende
Schriftzlige sind zuléassig und errechnen sich aus der Summe der die einzelnen
Buchstaben umfahrenden Rechtecke (siehe Skizze in der Begriindung).

(14) Fremdwerbung bezeichnet Werbung, die nicht im Zusammenhang mit den Waren
oder Dienstleistungen an der Stétte der Leistung steht.
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§5
Unzul&ssige Anbringungsorte

Werbeanlagen sind an Nebengebduden und Garagen sowie Einfriedungen, Stitz-
und Gartenmauern, Gebaudesockeln, AuRRentreppen, Fensterladen und an Gelan-

dern unzulassig.

Einteilung in Gebietskategorien

Der Geltungsbereich dieser Satzung ist in Gebietskategorien unterteilt. Fir jede ein-
zelne Kategorie sind, bezogen auf die Gestaltung und Zulassigkeit von Werbeanla-
gen, genaue Festsetzungen in den Paragraphen 88 6 — 10 beschrieben. Fur Flachen,
die im Geltungsbereich eines Bebauungsplanes liegen, sind die Gebietsausweisun-
gen von Bebauungsplanen auf die Kategorien dieser Satzung zu Ubertragen.

§6
Anforderungen im Bereich der Kategorie |

(1) Kategorie | umfasst das Gebiet der Altstadt. Der Geltungsbereich der Kategorie | ist
in der Anlage 1 festgesetzt.

(2) Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zulassig.

(3) Die Gesamtflache der Werbeanlagen darf je Nutzung 20% der der dazugehdorigen 6f-
fentlichen Verkehrsflache zugewandten Gebéaudefront, die nicht dem Wohnen zuge-
ordnet ist, nicht Gberschreiten.

(4) Das Anbringen von Werbeanlagen ist im Erdgeschoss und im Bristungsbereich des
1. Obergeschosses zulassig. Senkrecht ausgerichtete Werbeanlagen dirfen bis in
das 2. Obergeschoss reichen.

(5) Fremdwerbung ist unzulassig.
(6) Werbestelen sind unzulassig.
(7) Werbefahnen sind unzuldssig.
(8) Ausleger sind zuldssig (siehe § 4 Abs. 7 Allgemeine Anforderungen).

(9) Von innen beleuchtete Werbeanlagen sind unzuldssig. Zuldssig sind angestrahlte
oder hinterleuchtete lichtundurchlassige Werbeanlagen.

§7
Anforderungen im Bereich der Kategorie Il

(1) Kategorie Il umfasst alle Gebiete, die nach § 30 (gem. 88 2, 3, 4, 4a, 5 BauNVO)
oder § 34 BauGB einer Wohnbauflache oder einer Gemeinbedarfsflache entspre-
chen.
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(2) Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung zulassig.

(3) Die Gesamtflache der Werbeanlagen darf je Nutzung 40% der der dazugehdrigen 6f-
fentlichen Verkehrsflache zugewandten Gebaudefront, die nicht dem Wohnen zuge-
ordnet ist, nicht Gberschreiten.

(4) Werbeanlagen durfen im Erdgeschoss und im Briustungsbereich des 1. Oberge-
schosses angebracht werden.

(5) Fremdwerbung ist unzulassig.
(6) Werbestelen sind unzuldssig.
(7) Werbefahnen sind unzuléssig.
(8) Ausleger sind zuldssig (siehe § 4 Abs. 7 Alilgemeine Anforderungen).

(9) Von innen beleuchtete Werbeanlagen sind unzuldssig. Zuldssig sind angestrahlte
oder hinterleuchtete lichtundurchlassige Werbeanlagen.

§8
Anforderungen im Bereich der Kategorie lll

(1) Kategorie lll umfasst alle Gebiete, die nach § 30 (gem. 88 6, 6a, 7 BauNVO) oder
§ 34 BauGB einer gemischten Bauflache entsprechen.

(2) Die Gesamtflache der Werbeanlagen darf je Nutzung 60% der der dazugehdrigen 6f-
fentlichen Verkehrsflache zugewandten Gebaudefront, die nicht dem Wohnen zuge-
ordnet ist, nicht Gberschreiten.

(3) Werbeanlagen durfen im Erdgeschoss und im Briustungsbereich des 1. Oberge-
schosses angebracht werden. Senkrecht ausgerichtete Werbeanlagen dirfen bis zur
gewerblichen Nutzung in das 2. Obergeschoss reichen.

(4) Werbestelen sind zuldssig und dirfen eine Hohe von 5,0m nicht tGberschreiten.

(5) Von innen beleuchtete, angestrahlte oder hinterleuchtete lichtundurchlassige Werbe-
anlagen sind zulassig.

(6) Ausleger sind zuldssig (siehe § 4 Abs. 7 Aligemeine Anforderungen).
(7) Werbefahnen sind ausnahmsweise bis zur Héhe des Hauptgebaudes zulassig.

(8) Fremdwerbung ist nur auf gewerblich genutzten Grundstiicken zulassig. Die maximal
zulassige Anzahl von Werbeanlagen fur Fremdwerbung beschrénkt sich auf eine
Werbeanlage pro Grundstick. Die Werbeflache fur Fremdwerbung, als Gemein-
schaftsanlage, darf 2,0mz2 nicht Gberschreiten.

(9) Einzelhandelsbetriebe, die ein gemeinsames Einkaufzentrum darstellen, missen an
einer freistehenden Werbeanlage als Gemeinschaftsanlagen werben.
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§9
Anforderungen im Bereich der Kategorie IV

(1) Kategorie IV umfasst alle Gebiete, die nach § 30 (gem. 88 8, 9 BauNVO) oder § 34
BauGB einer gewerblichen Bauflache entsprechen.

(2) Die Gesamtflache der Werbeanlagen darf je Nutzung 80% der der dazugehdrigen 6f-
fentlichen Verkehrsflache zugewandten Geb&audefront nicht tberschreiten.

(3) Werbeanlagen auf Bauwerken dirfen eine Gesamthéhe von 3,00m nicht tUberschrei-
ten.

(4) Hinweisschilder an den EinfallstraBen kénnen zugelassen werden, wenn Betriebe
bzw. die Statte der Leistung tber NebenstralRen erschlossen oder in einem rickwarti-
gen Grundstlicksbereich angesiedelt sind. Zudem sollen die Betriebe zusammen an
einer Werbeanlage werben.

§10
Anforderungen im Bereich der Kategorie V

(1) Kategorie V umfasst alle Gebiete, die nach § 30 (gem. 88 10, 11 BauNVO) oder § 34
BauGB einer Sonderbauflache entsprechen.

(2) Die Nutzungsfunktion des jeweiligen Sondergebietes ist fur die Bestimmung der Zu-
lassigkeit von Werbeanlagen durch die Genehmigungsbehdrde nach Wohnnutzung,
Mischnutzung oder gewerbliche Nutzung einzuordnen. Je nach Nutzungsfunktion im
jeweiligen Sonderbaugebiet sind 88 7, 8 oder 9 der Satzung zur Bestimmung der Zu-
lassigkeit von Werbeanlagen anzuwenden.

§11
Abweichungen

Von den Vorschriften dieser Satzung abweichende Werbeanlagen kénnen zugelas-
sen werden, wenn dies stadtebaulich vertretbar ist und wenn die Einhaltung der Vor-
schriften dieser Satzung zu einer unbilligen Harte fuhren wirde.

§12
Ordnungswidrigkeiten

(1) Ordnungswidrig handelt gem. § 80 Abs. 3 der Niedersichsischen Bauordnung
(NBauO) in der zzt. giltigen Fassung, wer vorsatzlich oder fahrlassig den Inhalten
dieser Satzung zuwider handelt.

(2) Ordnungswidrigkeiten knnen gem. 8 80 Abs. 5 der Niederséachsischen Bauordnung
mit einer GeldbufR3e bis zu 500.000 Euro geahndet werden.
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813
Inkrafttreten

(1) Diese Satzung tritt gemaf? § 10 Absatz 3 NKomVG am 14. Tag nach Ablauf des Ta-
ges in Kraft, an dem sie verkiindet wird.

(2) Die Werbesatzung in der Fassung vom 31.10.2017, tritt mit der Rechtskraft dieser
Werbeleitsatzung aul3er Kraft.

Holzminden, den 10.03.2020

Stadt Holzminden
Der Blrgermeister D.S.

gez. Jurgen Daul
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